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最懂游戏的营销平台

公司简介

游戏是韩国人最受欢迎的兴趣爱好

青少年
使用率

【韩国游戏使用率】

每天玩游戏的
青少年使用率

总体使
用率

2024年韩国
兴趣活动

9%

4%

4%

4%

6%

游戏

7%

运动

观看视频

散步

读书

音乐欣赏

大众化的内容游戏

核心在于INVEN。

【参考资料】韩国文化内容振兴院、韩国盖洛普
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每天平均游戏时
间为2小时
周末平均游戏时
间为3.5小时
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Summer 
Game Fest

亚洲首家、韩国唯一
收录于Metacritic和OpenCritic

的媒体

全球主要游戏展官方媒体合作伙伴
游戏大奖评委

公司简介

01 全球认可的韩国第一媒体
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Direct 18~24 25~34 35~44

【流量来源】 【年龄分布】

INVEN

【主要使用的游戏网刊与社区】

使用
排名

10多岁 20多岁 30多岁 40多岁

1 INVEN INVEN INVEN INVEN

2 D网刊 D网刊 D网刊 R网刊

【按年龄段划分的主要使用游戏网刊与社区】

71%

29%

【男女性别比例】

【参考资料】 Similarweb、Mezzomedia移动报告

公司简介

02 各年龄段用户都访问的领先游戏媒体
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INVEN

在预注册、发布、更新等关键时刻

通过独家版面打造趋势感与影响力的

高效线上品牌广告

广告

内容产品

为刚开始游戏的用户制作必要的内容

并通过门户网站等多种渠道进行分发

基于内容的可信度提升LTV 

从而获取新用户和真实用户

G-Star推广

通过韩国最大游戏展G-Star上的

INVEN推广，进行高效的

线上/线下品牌推广活动

节目制作 & MCN推广

以节目制作能力为基础，策划和制作能够让游

戏公司、创作者和观众都满意的线上/线下内容

（如BDC、LIVE、电子竞技等）

全球营销服务

不仅仅是简单的新闻稿发布，而是针对各个关键区域

制作多样化的内容，并在主要媒体上发布

同时进行SEO优化和广告的全球营销

全球游戏SNS
通过全球游戏专业社交平台Vortex Gaming

基于内容和粉丝构建可持续发展的社区

公司简介

02 综合品牌营销平台，INVEN
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营销产品
线上广告

内容产品

G-Star推广

节目 & MCN

全球营销服务

业务
简介
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趋势感影响力32%

【趋势感属性】

通过广告引流（36%）
因为周围人玩得多（31%）

因为应用商店排名高（24%）

趋势感 + 游戏影响力68% 游戏内容影响力30%

【游戏内容属性】

因为喜欢的角色被制作成了游戏（25%）
因为看了游戏介绍觉得不错（23%）

因为游戏视频让人满意（22%）

INVEN 广告 + 游戏内容

通过INVEN广告和游戏内外内容的影响力引入游戏

用户，并通过持续的品牌营销防止用户流失。

玩家下载游戏时，下载的原因是什么？

非常认同 24%有些认同 42%一般 24%不太认同 10%

针对重度玩家和付费用户的调查：您认为广告对提升您的游戏留存率有帮助吗？

重度玩家
& 付费用户

【参考资料】 Think with Google

产品简介

03 WHY线上广告
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通过高端独家广告，能够同时提升品牌的趋势感和影响力，进行品牌营销。

产品简介

03 线上广告 & 预注册

利用INVEN每日平均140万独立访客（UV）和约1.2亿页面浏览量（PV）的100%游戏玩家流量，在PC/移动端的主要版面投放广告
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预注册精选主页 预注册精选详细页面

产品简介

03 线上广告 & 预注册

根据活动条件（如付费及广告结合），开展多种形式的预注册
过提供INVEN积分作为奖励来引导参与，并通过 长信息(LMS) 发送游戏上线通知
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营销产品
线上广告

内容产品

G-Star推广

节目 & MCN

全球营销服务

业务
简介
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【参考资料】韩国新闻振兴基金会、inblog、OpenSurvey

渠道 转化率

自然搜索 16%

Google广告 3.75%

SNS 0.71%

互联网门户

短信服务

在线视频平台

SNS
TV

90.5 91.4 90.8

46.5

68.3

78.3

23.3 24.9 24.9

15.9 13.4

8.0

17.6 18.8 15.2

20多岁 30多岁 40多岁

【单位：%】

主要使用的文字内容类型

35.8%互联网新闻

SNS帖子

书籍

网络小说

29.5%

9.5%

8.6%

各营销渠道的转化率

按年龄段划分的主要媒体新闻使用率

产品简介

04 WHY 游戏资讯撰稿服务

通过内容营销与付费营销的协同作用，
可以实现自然的品牌推广与用户转化。



1 2 3

游戏专业记者 提供内容路线图 引导游戏内体验

由拥有丰富经验的游戏专业记

者撰写的内容

通过游戏玩法

提供符合游戏的内容路线图

通过顺序性/选择性的内容分发，

引导用户的游戏内体验

产品简介

04 WHY 游戏资讯撰稿服务

提供符合游戏标题的内容路线图，并通过游戏专业记者撰写的高质量内容

引导用户的游戏内体验

12
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Content

自有媒体

赢得媒体 付费媒体

INVEN主页

热点话题区域

︙

INVEN发布区域

官咖

官方SNS渠道

︙

游戏公司宣传渠道

Naver

Daum

︙

门户网站

产品简介

04 WHY 游戏资讯撰稿服务

根据三重媒体（自有媒体、付费媒体、赢得媒体）策略，提供合适的内容产品和曝光

为新游戏提供INVEN独有的高效营销渠道组合
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指南 / 信息性内容（发布）提前体验报告 / 信息与预览内容（预热）

产品简介

04 游戏资讯撰稿服务

无论是否建立社区，从新游戏所需的攻略内容到趣味性内容，制作各种形式的内容
根据游戏发布和营销集中的时间节点，制作并提供能够吸引用户注意的内容。

https://www.inven.co.kr/webzine/news/?news=291245&site=thefinals&sw=%EC%B2%AB%EC%9D%B8%EC%83%81&searchwhere=subjectcategory
https://www.inven.co.kr/webzine/news/?news=289735
https://www.inven.co.kr/webzine/news/?news=285710&site=uma&sw=%EA%B0%80%EC%9D%B4%EB%93%9C&searchwhere=subjectcategory
https://www.inven.co.kr/webzine/news/?news=289745


我独自升级：ARISE 官方论坛上传 我独自升级：ARISE NAVER投稿

15

产品简介

04 游戏资讯撰稿服务

无论是否建立社区，从新游戏所需的攻略内容到趣味性内容，制作各种形式的内容
根据游戏发布和营销集中的时间节点，制作并提供能够吸引用户注意的内容。

https://forum.netmarble.com/slv_kr/list/31/1
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营销产品
线上广告

内容产品

节目 & MCN

全球营销服务

G-Star推广

业务
简介
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Client

能否高效制作出
能够吸引大众的内容？

能否通过趋势和创作者的协同作用
抓住营销要点？

Agency

能让客户满意的
内容策划是什么？

有哪些能够毫无负担地
向创作者轻松提案的内容？

Creator

如何能够有趣且简单地进行付费广告和促销，
并且与匹配的游戏一起推进？

User

今天我喜欢的创作者
会制作什么有趣的内容？

有没有能用当前流行的游戏
制作的有趣内容？

产品简介

05 WHY ENCHANT



电子竞技内容制作

自媒体创作者管理

18

产品简介

05 WHY ENCHANT

节目内容制作 视频内容制作

广告/营销

https://www.enchantenter.co.kr/
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适合韩国用户的主要平台节目和播出

英雄联盟游戏节目白夜极光1.5周年特别直播

黑手党42大规模创作者内容

赛马娘韩国特别节目

OMEN新产品发布纪念节目 FIFA 23发布展示会

产品简介

直播内容制作（游戏节目）

在直播平台上进行的各种概念的线上/线下促销节目，从创作者对战、节目展示会到
创作者匹配、直播展示及特别节目等的策划与制作，通过INVEN进行宣传，并可转化为附加内容

05

点击图片时，将播放对应的视频。

https://www.youtube.com/watch?v=nfdv4XEcJL0&t=3277s
https://www.youtube.com/watch?v=J3oVy582wcY
https://www.youtube.com/watch?v=qaSOrTAk74E&t=4576s
https://www.youtube.com/watch?v=X_qxsHMBxsE&t=297s
https://www.youtube.com/watch?v=6d7xIKQ_9gw
https://www.youtube.com/watch?v=UqXZhIE4kPc
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从单场竞赛到大型赛季联赛，

按预算和时间安排策划和运营最合适的电竞赛事。

텍스트,사람,실내,묶음이(가)표시된사진 

자동생성된설명  

吸血鬼幸存者 - 主播排名赛 超能战联 - 2023网红电子竞技比赛

奥丁：神叛 - 英灵殿联赛 绝地求生 - 2024网红电子竞技比赛 无畏契约 - ISO Show match

TFT - 翻转争夺战

产品简介

网红电竞赛事节目05

根据游戏平台、预算等需求，从单次赛事到赛季联赛，提供各种规模的
电竞选事策划、赛事运营、用户服务、宣传报道及线上/线下转播的定制化服务

点击图片时，将播放对应的视频。

https://www.youtube.com/watch?v=dO3hN4Zbrqc
https://www.youtube.com/watch?v=ztMdWN7WH40
https://www.youtube.com/watch?v=fHMiHCmg08I
https://www.youtube.com/watch?v=0j1543bjYXo&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=w16DEcmHzyw
https://www.youtube.com/watch?v=1lz2oZ8YObU


텍스트,모니터,점수판,화면이(가)표시된사진 

자동생성된설명  
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Defense Derb 病毒式宣传视频

超能战联 病毒式宣传视频 原神 接力节目精彩剪辑视频 TFT 手游版本指南视频

剑与远征 病毒式宣传视频

通过各种概念和知名网红制作的趣味视频，可以给玩家留下深刻印象的病毒式宣传视频，

以及通过游戏指南等视频，为玩家提供有效信息的攻略视频

崩坏：星穹铁道 病毒式宣传视频

产品简介

VOD 视频内容制作05

从用于内容宣传的单次策划视频，如预告片、后续亮点视频，到持续的策划型视频，提供符合概念的视频内容策划与制作
通过多个渠道曝光制作的视频，利用二次病毒式营销进行推广

点击图片时，将播放对应的视频。

https://www.youtube.com/watch?v=nGHYBeyNRl4&t=656s
https://www.youtube.com/watch?v=CaGX4_apCNA&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=jAamJyjVX6c&t=332s
https://www.youtube.com/watch?v=ft9ziqlxrKI
https://www.youtube.com/watch?v=MKwUtQ99J0I&t=264s
https://www.youtube.com/watch?v=eg53svdr5B8&t=79s
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营销产品
线上广告

内容产品

节目 & MCN

全球营销服务

G-Star推广

业务
简介
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北美 & 欧洲

总流量：11亿

南美

总流量：6亿5千万

东南亚

总流量：1亿

基于与各地主要媒体的紧密合作伙伴关系
可以进行全球化游戏的营销推广

产品简介

06 全球营销服务

作为媒体内容合作伙伴
INVEN为客户的成功全球营销提供有效的营销解决方案。
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产品简介

06 WHY 全球营销服务

提升工作效率

制作专业内容

进行SEO优化

INVEN将根据客户的需求和战略
方案
确保从内容制作到发布至全球媒
体的全过程
我们将为您提供帮助
成为您的内容合作伙伴

以我们的人手无法全面浏览和
研究所有媒体，时间也不够用…

能否根据游戏的特性和
策略 制作内容呢？

时差和文化差异导致
沟通不畅…

能否根据策略和路线
在指定的媒体上发布？

WHY INVEN



游戏专业记者制作或上传符合当地文化的内容，
如攻略、指南、评测、视频等多种形式的内容。

25

文字型内容 – 游戏介绍内容 文字型内容 – 指南内容

产品简介

全球营销服务 –文字内容06
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视频内容上传形式视频内容制作 & 上传形式

产品简介

全球营销服务 –视频内容06

游戏专业记者制作或上传符合当地文化的内容，
如攻略、指南、评测、视频等多种形式的内容。
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直接广告 - 夜鸦 & SEAL: What The Fun 直接广告 - 星之后裔2 & PUBG

产品简介

全球营销服务 –直接广告06

我们为拥有主要用户群体的垂直媒体提供可集中曝光的直接广告服务。
通过Takeover, Display, Pre-Roll视频等多种形式，针对主要游戏议题提升品牌知名度，吸引用户的关注。
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营销产品
线上广告

内容产品

节目 & MCN

全球营销服务

G-Star推广

业务
简介
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效率性

经济性品牌专区 / 活动 / 节目
舞台 / 网红等

综合推广

第一展览馆的大型展位
提供高用户参观率和
品牌效应

通过INVEN G-STAR
宣传页面和
内容提供在线推广
及SEO服务

基于游戏专业知识和
用户经验 实现高效的

线上/线下推广

产品简介

07 WHY INVEN G-Star

为了获取新用户和真实用户
想参加G-STAR展会并进行推广，但是……

&
品牌

接近性
&

一站式

便利性
&

内容

线上
&

很难参加在接近性和品牌效果良好的
第一展览馆的好位置

希望在线上也能通过宣传、内容和SEO 
实现曝光

由于资源不足，成本负担较重
无法单独参展并进行展位搭建和推广

很难找到能够理解我们的游戏和用户
并有效地进行一站式运营的合作伙伴
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2023 INVEN G-STAR品牌专区现场图片

产品简介

07 INVEN G-STAR推广

通过韩国最大的游戏节G-STAR中的INVEN展位，与用户沟通，实现有效的品牌宣传
从包括游戏公司在内的各种合作伙伴的品牌专区策划到现场活动的运营，采用一体化流程进行

【点击前往INVEN G-STAR页面】

https://gstar.inven.co.kr/
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INVEN G-STAR广告及热点话题曝光 开设INVEN G-STAR页面

事前宣传新闻及现场图片

产品简介

07 INVEN G-STAR推广

通过韩国最大的游戏节G-STAR中的INVEN展位，与用户沟通，实现有效的品牌宣传
从包括游戏公司在内的各种合作伙伴的品牌专区策划到现场活动的运营，采用一体化流程进行

【点击前往INVEN G-STAR页面】

https://gstar.inven.co.kr/


参考资料
线上广告

内容产品

节目 & MCN

全球营销服务

G-Star推广

Vortex Gaming

业务
简介



预热 发布 上线

08 与INVEN一起的游戏生命周期

参考资料



THE FINALS – 发布活动

冒险岛 – 更新活动 传奇M – 更新活动 / 我独自升级：ARISE预注册活动

参考资料

08 线上广告参考资料（大规模品牌推广）



App Store Awareness活动 / Mountain Dew活动

Alpecin BRAND WEEK活动

Google Play Store Diamond Valley活动

在线广告参考资料（非游戏）

参考资料

08



全方位品牌推广 – INVEN主页 全方位品牌推广 – 手机曝光区域

全方位品牌推广 – PC搜索广告（视频型）

参考资料

全方位品牌推广参考资料08



我独自升级：ARISE – 预览内容 渡鸦2 – 预先信息内容

参考资料

内容产品参考资料08



胜利女神：妮姬内容 胜利女神：妮姬内容 – INVEN主页面EZ游戏标签曝光

胜利女神：妮姬内容 – NAVER投稿示例

参考资料

内容产品参考资料08



原神 – 品牌内容无畏契约 - 2024网红电子竞技比赛

黑手党游戏圈 – MCN联合阿瑞斯：守护者崛起 – 100日特别节目

参考资料

节目 & MCN参考资料08
点击图片时，将播放对应的视频。

https://www.youtube.com/watch?v=D_08GAAjB4Y
https://www.youtube.com/watch?v=mVqNKhUC2Y8
https://www.youtube.com/watch?v=KU8DCy-Je8s
https://www.youtube.com/watch?v=rk5nRLtb4-M


地下城与勇士 – IGN游戏介绍内容 Defense Derb – SNS 2次 & SEO 曝光

Play together – 赞助新闻PUBG – 上传IGN预告片视频

参考资料

全球营销服务参考资料08

https://www.ign.com/articles/brand-new-season-for-dungeon-fighter-online


08 INVEN G-STAR推广参考资料

【点击前往INVEN G-STAR页面】

2023 INVEN G-STAR品牌专区现场图片

参考资料

https://gstar.inven.co.kr/


进行联动活动任务联动活动页面开放 奖励发放（数字周边） 社区活跃

帖子评论、点赞、分享

10,000次+
帖子页面浏览量

700,000次+
帖子生成数

1,100个+

数字周边发行2,500枚 +参与活动任务1,200人 + 群组数量 160个 +
群组人员 2,000人 +
频道粉丝 2,400人 +

参考资料

Vortex Gaming 参考资料 –联动活动08

【点击前往Vortex Gaming】

https://vortexgaming.io/


联动活动 – Eternal Return 联动活动 - 鸣潮2次 联动活动公告 - Eternal Return官方网站

Vortex Gaming SEO – NAVER Vortex Gaming SEO – Google

联动活动公告 - 鸣潮NAVER官咖

参考资料

Vortex Gaming 参考资料 –联动活动08

Vortex Gaming – 流量数据 （Similarweb）



尽管世界上有许多游戏

成功的游戏却都是与INVEN紧密合作的。

总结

09 E.O.D

【前往观看INVEN介绍视频】

https://youtu.be/qghbFjE37UQ


盆唐办公室 （总部） 加山办公室 ENCHANT（Studio）

3F, 3-4, Gumi-ro 9beon-gil, Bundang-gu, Seon
gnam-si, Gyeonggi-do, Republic of Korea
（Korea Building, Gumi-dong）

Units 907-909, 244, Beotkkot-ro, Geumcheon-
gu, Seoul, South Korea
（Byuksan Digital Valley 5th, Gasan-dong）

Unit B01, 501, 9-9, Seongnam-daero 331beon-g
il, Bundang-gu, Seongnam-si, Gyeonggi-do, So
uth Korea
（Seokwoojae Building, Jeongja-dong）

办公室信息

09 CONTACT



Biz@inven.co.kr

CONTACT US

事业本部业务开发室 室长

C h a n w o o  J u n g （Maax）

Office +82-70-5029-5742
Cell            +82-10-7200-3569
E-mail      Maax@inven.co.kr 
Wechat

业务开发室 业务开发团队 经理

J o o n y o u n g  K o （Suoo）

Office +82-70-5029-5753
Cell            +82-10-7642-4554
E-mail      Suoo@inven.co.kr 

合作咨询

mailto:Biz@inven.co.kr
mailto:Maax@inven.co.kr
mailto:Suoo@inven.co.kr
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